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sPuede Barcelona crear su Bread & Butter?

ELIMPACTO ECONOMICO DE LA MODA/ E| anuncio de la feria nacida en Berlin de que abandona la ciudad ha hecho que la Fira trate G

Pasos clave hacia la nueva feria ¢Es atractiva la marca de la ciudad?

de redirigir el rumbo de la moda catalana. La entidad ferial tiene poco tiempo para crear desde cero un nuevo evento. i Barcelona, combinanel |

Anglés.

ora
“No llores, Barcelona”’. Con estas
palabras de Karl-Heinz Miiller se
despidid la feria de moda Bread &
Butter de la capital catalana hace
dos semanas. Ese mismo dia, Jordi
Hereu,alcalde de la ciudad, y Agus-
tin Cordon, director gener. Fir:
de Barcelona, se reunieron con
Munich, Custo,

buidores de Phard y Fred Perry pa-
ra comunicarles su intencidn de o
ganizar su propio Bread & Butter.
La Fira ha iniciado contactos con
el sector privado, pero atin queda
mucho camino por recorrer, aun-
que el tiempo apremia. La marcha
de Bread & Butter ha dejado un
hueco del 1al 3 de julio en el calen-

¢Es necesario este evento?

hasido importante porque ha traido  los mejores.
compradores -grandes almacenes y distribuidores-y
10s hapermitido abrimos a todo el mun ica Jordi
Balsels, director generalde a irma Sita Murt. En su

(Existe industria
suficiente para
apoyarlo?

a de Barcelona
Lamarcha de Bread &
Butter ha dejado un
teco en Fira, que
prepara un evento por
encargo del

B

Informacién Textily de la
6n (Cityc), el textl

opinién,

lidera: vegocios' Por esta
i g a trabajadores. Lamayoria de
o "
) .‘ iy ;
Eldirector
‘general de Turisme de Barcelona, Pere Duran, indica que Bread & Butter. Catalunya
E i o
ita Murt,

para cubrir el hueco que ha dejado en Firay llenar los
hoteles” Para Dt

“TON, Josep Font, Armand
demis d

u
participacion da
confianza al sector.

Mango, Desigual y Punt
Roma. De éstas tres (iltimas,
S6lo Desigual utiiza b ferias,
. ¥aque vende en el canal
&Cémo se debe crear? multimarca. Entre las
primeras, no todas se dirigen Generalitat
ir a quién va dis é s Gblico, asi que el El Govern pierde
autoridad frentea
distinto. Fira,
e después de tres afios
o e s detre
moda. A pesar de ello,
sefialan apoya la iniciativa.
- yhablar con
‘todo el mundo, sin hacer trajes a medida para nadie’; Hugo Boss, Nike, G-Stary
ol mundo sinf s 2 medid i
nel Paco Caro,
nadie vendra, la
pi
<¢Existe competencia internacional?
Firmas extranjeras
cil ] L En principio,
a eventos
Encuanto. pai comoel
isarel: i de Berlin. Su
ia Los desfiles c pa 6 5
prét-arpor e
Milé
Paris, Nueva’ ternacional.
i ét-a E ~Pi
meras pa oot s o
Espafta —ahora con Cibeles y antes con Vision, Parfs-. Entre las ferias de vestimenta
Gaudi-,

desfilan en elas, porlo que laafuencia de Florencia- y Who's Next ~moda masculinay
G i i femenina, en Paris-.

pasarelas intemacionales.

Patronales

Los disefadores
carecen de una
patronal més all4 de la
del textil (Consejo
Intertextil Espafiol). La
Asociacién de
Disefiadores Gaudi ha
desaparecido.

Ayuntamiento
Desde hace un afio, el

Fashion Place.

o

et T

Turisme de
Barcelona
El consorcio avala el

nuevo certamen'y
offece suapoyo como
intermediario entre el
sector publicoy el
privado.

detrés de Viena, Berli

y Par
‘sector de lamoda, las opiniones son dispares. Alex Flaqué,
director de Barcelona Bridal Week, sostiene que “la cabecera

S

repetidos  tristes fracasos de os Gitimos afios” El consejero

e o
40,000 visitantes a un total de 89000 visitantes.

{Tiene Barcelona infraestructuras?

" sy ”
por encima de otras ciudades como Berlin. Y afiade: “Los
hoteleros de Barcelona tienen que cambiar el chip”. Por su
parte, Delfi Tors, director de la division de turismo de negocios
de L

irineo, no por Sevill o

porque el consistorio barcelonés no dio icencias “por

Ayuntamiento esté corrigiendo este aspecto.

¢Cual debe ser el papel institucional?

‘deben quedar en segundo plano, ya que las ferias que.

bar

ciudad i 4

pital ~sefiala Alex Flaqué, dir d

enla ciudad' Tanto la Generalitat como el Ayuntarmiento de




